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Der Tag des Handwerks ist lhr Tag!

Am 3. September 2011 feiert das deutsche Handwerk erstmals den
bundesweiten ,Tag des Handwerks®. Unter dem Motto ,Deutschland ist
handgemacht® steht das ganze Land im Zeichen des Handwerks und
lasst seine 975.000 Handwerksbetriebe hochleben, ohne deren Einsatz
das moderne Leben unvorstellbar ware. lhre Arbeit macht das Handwerk
zur Wirtschaftsmacht von nebenan. Deshalb ist es |hr Tag!

Nationale und regionale MaRnahmen sorgen dafir, dass ganz Deutsch- Ganz Deutschland feiert am
land einen Tag lang Uber ,Die Wirtschaftsmacht. Von nebenan.” spricht 3. September das Handwerk.
und keiner an den Leistungen des Handwerks vorbeikommt.

Der Aktionstag hat das Ziel, die 6ffentliche und mediale Aufmerksamkeit
gebindelt auf die Leistung, GréRe und Bedeutung des Handwerks zu
lenken. Mit gezielten Werbe- und PR-Mallinahmen werden die Botschaf-
ten auf vielfaltige Art und Weise kommuniziert. Der Tag des Handwerks
ermoglicht es allen Handwerksorganisationen und Betrieben, mit einfa-
chen Mitteln zu zeigen, dass sie ein Teil der Wirtschaftsmacht von ne-
benan sind. Er soll langfristig als Aktionstag etabliert werden und alljahr-
lich voraussichtlich unter einem wechselnden Motto stattfinden.



Nutzen Sie den Tag des Handwerks zu lhrem Vorteil

Die Teilnahme am Tag des Handwerks birgt auch flur Ihren Betrieb viele
Vorteile:

Qualitidtssiegel Handwerk

Die bundesweite Imagekampagne des deutschen Handwerks funktio-
niert wie ein Gltesiegel, das fur die GréRRe, Bedeutung, Modernitat und
Vielfalt des gesamten Wirtschaftsbereichs steht. Durch die Teilnahme
am Tag des Handwerks kénnen Sie der Offentlichkeit und den Medien
Ihre Zugehorigkeit zur Wirtschaftsmacht von nebenan verdeutlichen.
Dadurch verlangern sich die Botschaften direkt auf Ihren Betrieb.

Kunden gewinnen und binden

Am Tag des Handwerks steht die Leistungsfahigkeit des Handwerks im
Mittelpunkt. Dadurch bietet sich fiir Sie eine zusatzliche Gelegenheit, Ihr
direktes Umfeld auf die Leistungen und Produkte lhres Betriebes auf-
merksam zu machen. So kénnen Sie potenzielle Neukunden fir lhr An-
gebot begeistern und die Bindung zwischen Bestandskunden und Ilhrem
Betrieb starken. Durch Sonderaktionen und -angebote haben Sie aul3er-
dem die Chance, am Tag des Handwerks |hren Umsatz zu steigern.

Geschiftskontakte aufbauen und pflegen

Zur Feier des Tages des Handwerks bietet es sich an, mit Geschafts-
partnern zusammenzukommen, um in ungezwungener Atmosphare die
Leistungsstarke sowohl des eigenen Betriebes als auch des gesamten
Handwerks zu verdeutlichen. Indem Sie selbst oder gemeinsam mit an-
deren Betrieben aus der Region Aktionen umsetzen, legen Sie womdg-
lich auch den Grundstein fir eine geschéaftliche Zusammenarbeit.

Nachwuchs fiir das Handwerk begeistern

Das Zusammenspiel von nationalen und regionalen MaRnahmen vermit-
telt den Handwerkern von morgen ein beeindruckendes Bild von der
Grofie und Modernitat des gesamten Handwerks. Nutzen Sie die Chan-
ce, die Jugend fir das Handwerk zu begeistern! Durch die Aufwertung
des Wirtschaftsbereiches insgesamt und durch lhre Aktion vor Ort kén-
nen Sie qualifizierten Nachwuchs fur das Handwerk und ganz konkret
fur Ihren Betrieb gewinnen.
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Maximale Aufmerksamkeit durch gemeinsame Aktionen

Indem Sie bereits bewahrte Aktionen auf den Tag des Handwerks legen,
kénnen Sie die Reichweite Ihrer Aktionen entscheidend erhéhen. Das
nationale Programm bietet Ihnen dabei eine Buhne, auf der Sie |hre
Ideen unter maximaler 6ffentlicher und medialer Aufmerksamkeit umset-
zen kénnen.

Wenig Aufwand, hoher Wiedererkennungswert

Durch die Verwendung der bereits bestehenden Motive und Werbemittel
der Imagekampagne verringern Sie lhren finanziellen und organisatori-
schen Aufwand. Zudem steigert ein einheitlicher Auftritt die Bekanntheit
und den Wiedererkennungswert des Handwerks und damit auch lhres
Betriebes.



Was passiert am Tag des Handwerks auf nationaler
Ebene?

Nationale Werbe- und PR-MalRnahmen verleihen dem Tag des Hand-
werks bundesweite Wahrnehmung und Durchschlagskraft. Dadurch ent-
steht eine bundesweite Aufmerksamkeit fir das Handwerk, die durch
zusatzliche MaRnahmen der Betriebe und Handwerksorganisationen
genutzt und ergéanzt wird. Die zentralen MalRnahmen auf nationaler
Ebene werden im Folgenden beschrieben.

Pressekonferenz

Im Rahmen einer Pressekonferenz in Berlin gibt der Bundesminister fur
Wirtschaft und Technologie, Rainer Briiderle, einen Tag vor dem Tag
des Handwerks den offiziellen Startschuss fur den bundesweiten Akti-
onstag. Herr Bruderle hat seine Teilnahme bereits unter Vorbehalt zuge-
sagt. Zusatzlich werden viele Handwerksorganisationen mit eigenen
Pressekonferenzen die Berichterstattung in den Regionen anregen.

Der Tag des Handwerks in Zeitungen und auf Plakaten

Ein Anzeigenmotiv zum Tag des Handwerks wird in einer Uberregiona-
len Zeitung geschaltet. Auflerdem wird eine Sonderbeilage zum Tag des
Handwerks angestrebt. Darin werden die 6konomische Bedeutung, die
Innovationsfahigkeit und die Vielfalt des Handwerks redaktionell aufbe-
reitet.

Zusatzlich werden kurz vor dem Aktionstag wieder bundesweit Plakate
der Imagekampagne auf die Leistungen des Handwerks sowie einzelne
Motive auch direkt auf den Tag des Handwerks hinweisen. Alle Plakate
werden mit einem Hinweis auf den Tag des Handwerks versehen.

Der Tag des Handwerks im Fernsehen

Der TV-Spot der Imagekampagne zeigt auf beeindruckende Weise, wie
unser Leben ohne das Handwerk aussehen wurde. Am Tag des Hand-
werks wird der um einen Hinweis auf den Aktionstag erganzte Spot auf
TV-Sendern geschaltet.

Eine Uberraschende Werbeaktion ist mit dem Nachrichtensender n-tv
geplant. Uber den Newsticker des Senders laufen wéhrend des regula-
ren Programms Meldungen von der Wirtschaftsmacht von nebenan.
Zum Beispiel:

+++ Umsatzrekord: Bdckerei Bachmann in Schmargendorf macht 12
Prozent mehr Umsatz im Segment Spritzgebéck. +++ Chefposten neu
besetzt: Martina GroBenbach dbernimmt die Fiihrung bei Metallbau

GroRenbach in Sinnhofen. +++ Das Handwerk. Die Wirtschaftsmacht.
Von nebenan. +++
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Der offizielle Startschuss fallt
mit einer nationalen
Pressekonferenz.

Am Tag des Handwerks zeigt
ein TV-Spot die Leistungen
des Handwerks.

Uberraschende Handwerks-
meldungen im n-tv-
Newsticker.
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Der Tag des Handwerks im Internet

Vor dem Tag des Handwerks kiindigt ein Countdown-Banner auf der
Kampagnenwebsite www.handwerk.de sowie vielen Webseiten der
Handwerksorganisationen die verbleibende Zeit bis zum Aktionstag an.
Klickt man den Countdown-Banner an, so gelangt man auf die Sonder-
seite zum Tag des Handwerks.

Die Sonderseite der Kampagnenwebsite www.handwerk.de stellt Infor-
mationen Uber den Tag des Handwerks bereit. Interessierte erhalten
dort unter anderem Verweise auf Kampagnenmaterial, Presseunterlagen
und Kontaktdaten der Handwerksorganisationen in den Regionen.

Der Tag des Handwerks wird zudem durch Bannerschaltungen auf
reichweitenstarken Webportalen beworben.

Ein Countdown-Banner auf

der Kampagnenwebseite
zeigt die verbleibende Zeit bis
zum Aktionstag.
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Wie konnen sich Betriebe am Tag des Handwerks
beteiligen?

Der Tag des Handwerks ist nicht nur eine zentrale ,Werbeaktion“ der
Imagekampagne, er lebt von Ihrem Engagement! Zeigen Sie lhren Kun-
den, Geschaftspartnern und ganz Deutschland am Tag des Handwerks,
was Sie zu bieten haben, und lassen Sie sich feiern!

Am Tag des Handwerks ist jede Aktion willkommen — egal ob grof3 oder
klein. Im Folgenden werden Aktionen vorgeschlagen, die Sie — ob als

. . . . . . Geschéftspartnern am Tag des
einzelner Betrieb oder im Verbund mit anderen Betrieben —im Vorfeld Handwerks, was Sie zu bieten

oder am Tag des Handwerks umsetzen kénnen. Einige der Vorschlage haben.
orientieren sich an MalRnahmen, die Ihnen wahrscheinlich gelaufig sind,
weil Sie sie ohnehin im Rahmen Ihrer werblichen Aktivitdten umsetzen.

Wenn Sie die Mdglichkeit haben, diese Aktionen auf den Tag des
Handwerks zu legen, kdnnen sie ein Teil des bundesweiten Aktionsta-
ges werden und von der auftergewdhnlichen 6ffentlichen und medialen
Aufmerksamkeit an diesem Tag profitieren.

Welchen organisatorischen Aufwand Sie fiir die einzelnen Malinahmen
einplanen sollten, wird Ihnen durch die Anzahl der Handwerksdaumen
angezeigt.

Legende:
g‘ niedrig 5)5) mittel E‘ E‘ E‘ hoher

Zur Vereinfachung lhres Organisationsaufwandes werden Ihnen Motiv-
vorlagen und bestellbare Werbemittel zur Verfligung gestellt, die Sie im
Vorfeld und am Tag des Handwerks selbst einsetzen kénnen. Die Dar-
stellungen im Leitfaden sind erste Anmutungen — kein finaler Stand.
Diese erhalten Sie Uber folgende Quellen:

Alle Motivvorlagen zur Bewerbung lhrer Aktion stehen Ihnen ab Mitte
Mai im so genannten Brand Management zum kostenlosen Download
zur Verflgung. http://brandmanagement.handwerk.de

Marketing Handwerk unterstltzt Sie bei der Produktion aller Vorlagen
und berat Sie bei der Formatanpassung oder Integration lhres Betriebs-
logos.

Werbemittel kdnnen Sie tber den Werbemittelshop der Marketing
Handwerk beziehen. http://shop-handwerk.de

‘-:.- Der Zeigefinger verweist auf die Quelle, wo Sie Motivvor-
“ lagen und Werbemittel beziehen kénnen.



Ankiundigungen des Tages des Handwerks

Zum Tag des Handwerks wird ein Aktionslogo entwickelt, mit dem Sie
den Aktionstag bewerben kdnnen. Das Logo gibt es auch als rein grafi-
sche Variante, die nur dort eingesetzt werden sollte, wo das Aktionslogo
nicht verwendet werden kann.

Beide Varianten wird es mit und ohne Datumshinweis geben. So haben
Sie die Mdglichkeit, konkret auf den Tag des Handwerks 2011 hinzuwei-
sen, und kdénnen kurzlebige Werbemittel damit versehen. Das Aktionslo-
go ohne Datum bietet sich vor allem fur langlebige Werbemittel an, die in
den Folgejahren wieder eingesetzt werden kénnen.

Geschiftsausstattung mit Aktionslogo zum Tag des Handwerks

Organisationsaufwand: E)

Wenn Sie das Aktionslogo in Ihre Geschéftsausstattung einbinden, kin-
digen Sie den Tag des Handwerks ganz einfach wahrend lhres Alltags-
geschafts bei Kunden und Lieferanten an.

* Binden Sie das Aktionslogo digital in Ihre Vorlagen fur Briefe,
Faxe und in Ihrer E-Mail-Signatur ein.

» Uber den Werbemittelshop von Marketing Handwerk ist es au-
Rerdem mdglich, preiswerte Aufkleberbdgen mit dem Aktionslogo
zu beziehen, die Sie auf alle Drucksachen, Prospekte und Brief-
umschlage kleben kdnnen.

* Sollten Sie eine Freistempelmaschine nutzen, kdnnen Sie das
Aktionslogo auch als Freistemplerklischee anfertigen lassen und
es so auf ihrer Ausgangspost aufbringen.

* Bespielen Sie Ihren Anrufbeantworter oder lhre Warteschleife mit
einer personlichen Ankindigung zum Tag des Handwerks.

o= Brand Management: ab Mitte Mai Aktionslogo zum Tag des

Handwerks
Werbemittelshop/Marketing Handwerk: Aufkleberbogen
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Betriebsposter

Organisationsaufwand: §)

Mit speziellen Postermotiven zum Tag des Handwerks kénnen Sie Kun-
den, Geschaftspartnern und Passanten ohne groRen Aufwand zeigen,
dass Sie ein Teil der Wirtschaftsmacht von nebenan sind, und den Tag
des Handwerks frihzeitig ankindigen.

* Hangen Sie die Poster im Schaufenster, Kundenbereich oder
Werkraum gut sichtbar auf. Auch Passantenstopper sorgen da-
fur, dass niemand am Tag des Handwerks vorbeikommt.

* Fragen Sie auch in L&den oder gastronomischen Einrichtungen
in Ihrer unmittelbaren Umgebung, ob Sie das Poster dort auf-
hangen konnen.

‘-E.- Brand Management: ab Mitte Mai Vorlage fir Betriebsposter

Flyer zum Tag des Handwerks
Organisationsaufwand: §)

Zum Tag des Handwerks wird ein Info-Flyer mit allen Informationen zum
Aktionstag erstellt. Mit dem Flyer kénnen Sie Ihre Kunden und Ge-
schéftspartner frihzeitig auf den Tag des Handwerks einstimmen. Auf
der letzten Seite kdnnen Sie lhren Firmenstempel einsetzen. Ein zweiter
Flyer gibt Ihnen die Mdglichkeit, Ihr Angebot oder Programm zum Tag
des Handwerks einzufiigen.

* Legen Sie den Flyer in Verkaufsrdumen aus oder geben Sie ihn

Geschaftspartnern und Kunden mit.

‘.5.— Brand Management: ab Mitte Mai Vorlage Angebots-Flyer zum
®  Tag des Handwerks mit Platz fir eigene Aktionen
Werbemittelshop/Marketing Handwerk: Info-Flyer

Ankundigung auf lhrer Homepage

Organisationsaufwand: §)

Nutzen Sie auch lhre Homepage, um den Tag des Handwerks anzukin-
digen. Laden Sie auf diesem Weg frihzeitig zu Ihren eigenen Aktionen
und Angeboten zum Tag des Handwerks ein. Daflir stehen lhnen unter
anderem das Aktionslogo und der Countdown-Banner zum Tag des
Handwerks zur Verfugung.
* Platzieren Sie lhre Ankindigung wenn méglich gleich auf der
Startseite Ihrer Homepage und binden Sie das Aktionslogo und
den Countdown-Banner als attraktive Visualisierungen ein.

‘-5.- Brand Management: ab Mitte Mai Aktionslogo zum Tag des

- Handwerks und Countdown-Banner
10
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Das Poster kann in Schaufens-
ter, Werk- und Geschaftsrau-
me gehangt werden.

Sie kénnen den Info-Flyer zum
Tag des Handwerks auslegen.

Erganzen Sie diesen Ange-
bots-Flyer im Kampagnenlook
mit lhrem Programm am Tag
des Handwerks.

Ein echter Hingucker:
der Countdown-Banner auf
Ihrer Homepage.



Anzeigenschaltung

Organisationsaufwand: §; §;

Auch durch eine Anzeigenschaltung in einer Regionalzeitung kdnnen
Sie Ihre Teilnahme am Tag des Handwerks bewerben. Dafiir wird lhnen
eine Anzeigenvorlage im Kampagnenlook zur Verfiigung gestellt, die Sie
individuell erganzen kdnnen.

* Ziehen Sie auch die Mdglichkeit in Betracht, mit anderen Betrie-
ben gemeinsam eine Sammelanzeige zu schalten. Dadurch spa-
ren Sie Kosten und zeigen gleichzeitig die Einheit des Hand-
werks.

* Versehen Sie eine bestehende Anzeige mit einem Hinweis (St6-
rer) auf den Tag des Handwerks. So kénnen Sie ohne Zusatz-
kosten darauf aufmerksam machen, dass Sie ein Teil der Wirt-
schaftsmacht von nebenan sind.

Brand Management: ab Mitte Mai Vorlage flr Anzeigen zum Tag
des Handwerks, Storer fir Anzeigen

=3

Funkspots
Organisationsaufwand: §‘ §§ §§

Speziell fur den Tag des Handwerks wird ein Funkspot erstellt. Der
Funkspot weist im Abbinder auf den Tag des Handwerks am
3. September hin. Sie kdnnen den Funkspot vielfaltig einsetzen.
* Spielen Sie den Funkspot einfach auf lhren Anrufbeantworter
oder lassen Sie ihn in der Warteschleife laufen.
* Schalten Sie den Spot auf regionalen Radiosendern. Dazu kén-
nen Sie den Spot um die Erwahnung Ihres Betriebes oder einen
Hinweis auf Ihre Aktion am Tag des Handwerks ergéanzen.

.-:,— Brand Management: ab Mitte Mai Funkspot zum Tag des
= Handwerks

Mitarbeiter und Betrieb im Kampagnenlook
Organisationsaufwand: §‘ 3

Das Auge feiert mit. Prasentieren Sie sich am Tag des Handwerks im
Gewand der Imagekampagne des deutschen Handwerks. So kénnen
Sie wahrend des laufenden Betriebes Ihre Zugehdrigkeit zur Wirt-
schaftsmacht von nebenan zeigen.
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Zeigen Sie die Einheit des
Handwerks: eine Sammelan-
zeige zum Tag des Hand-

werks.
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Schon ein Stoérer auf lhrer
Anzeige bewirbt den Tag des
Handwerks.

Spielen Sie den Funkspot
doch einfach auf lhren Anruf-
beantworter.
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Die Mitarbeiter tragen Kampagnenshirts, -buttons und/oder ande-
re Accessoires in den Farben der Kampagne, zum Beispiel
Handschuhe, Pericken oder ein Halstuch.

Die Verkaufsflache ist mit Werbemitteln der Imagekampagne ge-
schmickt. Wenn Sie Uber keine Verkaufsflache verfigen oder
am Samstag geschlossen haben, so kdnnen Sie Ihr Gebaude
oder den Arbeitsplatz (z. B. Baustelle oder Betriebsgelande) von
aufden in den Kampagnenfarben beleuchten und so abends zum
Hingucker der Stralle werden.

Banner sorgen fir zusatzliche Aufmerksamkeit. Wahlen Sie un-
gewohnliche Orte, die Ihr Betrieb zu bieten hat. Beispielsweise
hoch oben an einem Kran, an einem Baustellenzaun oder dem
Geschéaftsgebaude.

Sollten Sie als Betrieb keine eigene Aktion umsetzen kénnen,
dann statten Sie |hre Mitarbeiter doch mit Kampagnenshirts und
-buttons aus. So kénnen sie lhre Zugehdrigkeit zum Handwerk
auch privat am Tag des Handwerks demonstrieren.

Brand Management: ab Mitte Mai Vorlage fiir Banner und
Poster zum Tag des Handwerks

Werbemittelshop/Marketing Handwerk: Banner, Buttons, Pa-
pierfahnchen zum Tag des Handwerks, Thekenaufsteller,
Luftballons und Kampagnenshirts

Angebote zum Tag des Handwerks

Organisationsaufwand: §§

Uberraschen Sie lhre Kunden zur Feier des Tages mit speziellen Ange-
boten zum Tag des Handwerks. So kénnen Sie Ihre Teilnahme am Tag
des Handwerks in lhren Arbeitsalltag integrieren und zeigen, dass auch
Sie das Qualitatssiegel des Handwerks tragen. Zur Prasentation lhres
Angebots zum Tag des Handwerks stehen Ihnen spezielle Angebots-
poster zur Verfugung, die Sie leicht um Ihr Angebot ergéanzen kénnen.

Versuchen Sie doch den Handwerksdaumen in einem lhrer Pro-
dukte zu integrieren. Gerade im Lebensmittelgewerbe Iasst sich
dies gut umsetzen. Zum Beispiel: Berliner oder Fleischwurst mit
eingearbeitetem Logo des Handwerksdaumens.

Geben Sie lhre Produkte am Tag des Handwerks in einer Papier-
tragetasche mit dem Aktionslogo zum Tag des Handwerks raus.
Auch vergulnstigte Produktangebote oder eine kostenlose Typbe-
ratung beim Friseur sind sowohl im Vorfeld, am Tag des Hand-
werks selbst als auch ein bis zwei Wochen nach dem Aktionstag
denkbar.
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lhre Mitarbeiter prasentieren
sich im Kampagnenlook und
zeigen ihre Zugehdrigkeit zum
Handwerk.

Integrieren Sie den Daumen
in lhre Produkte, z. B. mit
Brotchen in Daumenform zum
Tag des Handwerks.

= RS ‘Al L 9%
Auch Berliner mit Daumen-
verzierung sind denkbar.




Mit einem Angebots-Flyer fur die Theke, einem Angebotsposter
im Fenster oder einem Passantenstopper vor der Tir kdnnen Sie
auf lhre Angebote aufmerksam machen.

Brand Management: ab Mitte Mai Vorlage fir
Angebotsposter und -flyer zum Tag des Handwerks
Werbemittelshop/Marketing Handwerk: Papiertragetasche
zum Tag des Handwerks und Thekenaufsteller

Tag der offenen Tur

Organisationsaufwand: §‘ §‘

Mit einem Tag der offenen Tur bringen Sie allen Interessierten |hren
Betrieb in einem lockeren Rahmen naher und machen nebenbei auch
noch Werbung fiir Inre Produktpalette bzw. Ihr Leistungsangebot. Uber
Angebotsposter und Ankiindigungen auf der Homepage kénnen Sie
frlhzeitig auf den Tag der offenen Tur hinweisen. Hier ein paar Anre-
gungen zur Ausgestaltung:

Produktschau: Zeigen Sie Ihren Besuchern ausgewahlte Produk-
te (z. B. Meister- oder Gesellenstiicke) oder Projekte, die beson-
ders beeindruckend oder innovativ sind. Ein Vertreter des Betrie-
bes steht fur Erlduterungen zu den Produkten bzw. Projekten zur
Verfugung (Welche Materialien und Werkzeuge wurden bei der
Fertigung der Ausstellungsstiicke verwendet? Was war an der
Erstellung innovativ? Welche umweltschonenden Prozesse wur-
den umgesetzt?).

Beratungsgesprach: Auch am Tag des Handwerks ist Ihr Exper-
tenwissen gefragt. Bieten Sie kostenlose Beratungsgesprache an
und nehmen Sie so Kontakt zu Neukunden auf.

Schnupperkurse: Sie mdchten vor allem Jugendliche fir lhr
Handwerk begeistern? Dann bieten Sie Schnupperkurse in lhrem
Betrieb an. Die potenziellen Handwerker von morgen kdnnen so
selbst Hand anlegen und sich einen Eindruck von Ihrem Beruf
verschaffen. Wenn mdglich sind auch Auszubildende lhres Un-
ternehmens zugegen, die von ihren Erfahrungen berichten kén-
nen.

Gewinnspiele: Wecken Sie die Ratelust bei Ihren Besuchern und
veranstalten Sie ein Gewinnspiel mit kniffligen Fragen rund um
das Handwerk. Als Gewinne kdnnen Sie die Werbemittel der
Kampagne einsetzen, beispielsweise die Umhangetaschen
(Werkzeugkoffer 2.0), Windschutzscheibenabdeckungen oder
Papiertuten mit dem Aktionslogo zum Tag des Handwerks.
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Nutzen Sie doch den
Angebots-Flyer oder einen
Passantenstopper fir eigene
Angebote.

offenen Tiir von
10-16 Uhr

Mit dem Angebotsposter
kénnen Sie zu Ihrem Tag
der offenen Tdur einladen.

waren Himme'
und Erde.
Den ganzen

| Rest haben
wir gemacht

Expertenwissen ist gefragt:
Bieten Sie doch kostenlose
Beratungsgesprache an.
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o= Brand Management: ab Mitte Mai Vorlage fiir Angebotspos-
= terund Banner
Werbemittelshop/Marketing Handwerk: Banner, Info-Flyer
zum Tag des Handwerks, Umhangetasche (Werkzeugkoffer

2.0) und Streuartikel wie Fruchtgummiherzen und Lutscher

Kunden- oder Mitarbeiterfest

Organisationsaufwand: §‘ §‘ §‘

Sie pflegen hauptsachlich Geschaftsbeziehungen zu anderen Unter-
nehmen und haben wenig Kontakt zu Endverbrauchern? Dann veran-
stalten Sie doch am Tag des Handwerks ein Fest des Handwerks fiir
Firmenkunden. So feiern Sie gemeinsam die Leistungen lhres Betriebes
und prasentieren sich Ilhren Geschéaftspartnern als Teil der Wirtschafts-
macht von nebenan.
Sie kénnen den Tag des Handwerks naturlich auch zur Mitarbeitermoti- Feiern Sie gemeinsam mit
vation nutzen. Laden Sie Ihre Mitarbeiter ein und bedanken Sie sich mit Lherﬁ” Mitarbeitern und Kun-
einem Betriebsfest fur Ihre tagliche Arbeit.
* Hangen Sie Poster und Banner auf Ihrem Firmengeldnde oder in
Firmenraumen auf und statten Sie lhre Mitarbeiter beispielsweise
mit Kampagnenshirts oder -buttons aus.
* Als Dankeschon fir Geschaftspartner oder Mitarbeiter bieten
sich Werbemittel wie die Umhangetasche (Werkzeugkoffer 2.0)
oder Windschutzscheibenabdeckungen an. Aber auch andere

Werbemittel wie Papiertiten und Fahnchen kénnen als kleine Bedanken Sie sich doch bei

Aufmerksamkeit verschenkt werden. Ihren Gasten mit einer kleinen
Aufmerksamkeit aus dem
Werbemittelshop.

e=> Brand Management: ab Mitte Mai Vorlage fir Poster und
Banner

Werbemittelshop/Marketing Handwerk: Banner, Buttons,
Papiertiten zum Tag des Handwerks sowie Umhangeta-
sche (Werkzeugkoffer 2.0), Windschutzscheibenabdeckun-
gen und Streuartikel wie Fruchtgummiherzen und Lutscher

-
"l

Gemeinsame Aktionen mit anderen Betrieben

Zeigen Sie zusammen mit anderen Betrieben, dass Sie zur Wirtschafts-
macht von nebenan gehéren. Indem Sie sich zusammenschlieRen, kann
jeder Betrieb bereits mit wenig Aufwand viel Aufmerksamkeit auf sich
ziehen. Sie machen das Handwerk und seine Vielfalt sichtbar und
betreiben gleichzeitig Eigenwerbung fur Ihren Betrieb.
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Heliumballons und Banner

Organisationsaufwand: E;

Sprechen Sie sich mit den Handwerksbetrieben in der Nachbarschaft ab
und machen Sie das Handwerk in Ihrem Viertel sichtbar. Bringen Sie

z. B. jeweils einen groflen magentafarbenen Heliumballon vor Ihrem
Geschéaft an. Damit signalisieren Sie lhre Zugehorigkeit zum Handwerk.
Der Ballon funktioniert bei jedem Betrieb wie ein Wiedererkennungs-
merkmal, das sich schnell einpragt und gleichzeitig die Grélke und Viel-
falt des Wirtschaftsbereiches verdeutlicht. Denkbar ist auch, gemeinsam
einen grof3en Banner Uber der StralRe aufzuhangen.

.'t;.- Brand Management: ab Mitte Mai Vorlage fiir Banner
“  Werbemittelshop/Marketing Handwerk: Banner zum Tag des
Handwerks

Rallye durch Handwerksbetriebe
Organisationsaufwand: 5‘ 5‘

Vor allem das junge Publikum kénnen Sie am Tag des Handwerks mit
einer Rallye durch die Handwerksbetriebe in einer Nachbarschaft be-
geistern. So geben Sie nicht nur tiefe Einblicke in Ihre Arbeitsrdume,
sondern ermdéglichen den Teilnehmern, sich selbst an einzelnen Statio-
nen auszuprobieren. Damit leisten Sie einen wichtigen Beitrag zur
Nachwuchsgewinnung in lhrem Handwerk.
* Uber die Angebotsposter kénnen Sie im Vorfeld auf die Rallye
aufmerksam machen. Mit Ballons oder Bannern kennzeichnen
Sie am Aktionstag selbst Ihre Rallye-Station.
* Schon kleine Geschenke, zum Beispiel aus dem Sortiment der
Werbemittel, kdnnen lhre jungen Besucher erfreuen.

"=;.- Brand Management: ab Mitte Mai Vorlage flir Angebotsposter und
“  Banner

Werbemittelshop/Marketing Handwerk: Banner, Buttons,

Papierfahnchen, Papiertragetaschen zum Tag des Handwerks,

Umhangetasche (Werkzeugkoffer 2.0), Windschutzscheibenabde-

ckungen, Streuartikel wie Fruchtgummiherzen, Lutscher, Ballons

Autokorso ins Stadtzentrum
Organisationsaufwand: 5‘ 5‘

Zeigen Sie die GroRe des Handwerks und veranstalten Sie einen Auto-
korso durch lhre Stadt. Sprechen Sie sich mit den Handwerksbetrieben
in lhrer Gegend ab und organisieren Sie einen Treffpunkt, von dem Sie
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Schlielen Sie sich mit
anderen Betrieben in lhrem
Viertel zusammen und ma-
chen Sie das Handwerk
sichtbar.

Junge Besucher kdnnen Sie
mit einer Rallye begeistern.

Uberraschen Sie lhre Besu-
cher mit Werbemitteln der
Imagekampagne.
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starten. Wahlen Sie eine viel befahrene Route durch die Stadt und einen
zentralen Platz, an dem der Autokorso am Tag des Handwerks endet.
* Versehen Sie lhre Firmenwagen mit Autofahnen und Auto-
aufklebern im Kampagnenlook. Auch Sie selbst kdnnen mit
T-Shirts lhre Zugehdrigkeit zum Handwerk verdeutlichen.

.-:,— Werbemittelshop/Marketing Handwerk: Autofahnen, Auto-
= aufkleber, Kampagnenshirts Mit einem Autokorso in Ihrer
Stadt zeigen Sie die GroRe
des Handwerks.

Handwerker-StraBenfest

Organisationsaufwand: S & E;

Organisieren Sie mit den Handwerksbetrieben in lhrer Nachbarschaft ein
gemeinsames StraRenfest. So kdnnen Sie an Aktionsstanden lhre be-
trieblichen Leistungen zeigen und in einem geselligen Rahmen poten-
zZielle Neukunden gewinnen. Das StraRenfest macht den Menschen in
Ihrer Umgebung auRerdem lhre lokale Verankerung deutlich und steigert
die Sympathiewerte fir Sie. So kénnen Sie den Tag des Handwerks flr PP
eine Imagesteigerung nutzen. S;isﬁggzrﬁgrssie :J?;Lee'ﬁ't
* Kindigen Sie das StralRenfest mit Plakaten in der Umgebung an. StraRenfest.
* Schmicken Sie Ihr StralRenfest zum Beispiel mit einem Banner,
dem Heliumballon, Luftballons und Tischfahnchen, mit dem Logo
zur Kampagne sowie dem Aktionslogo zum Tag des Handwerks
und machen Sie das Handwerk so unverkennbar.
* Alle Handwerker auf dem StraRenfest sollten anhand des Kam-
pagnenshirts oder der -buttons erkennbar sein.
* Laden Sie lokale Persdnlichkeiten oder Politiker ein, die das Fest
mit lhnen eréffnen.

e=>= Brand Management: ab Mitte Mai Vorlage fir Poster und
. Banner

Werbemittelshop/Marketing Handwerk: Banner, Helium-
ballons, Buttons, Papierfahnchen zum Tag des Hand-
werks, Luftballons
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Tipps zur Erhohung der Sichtbarkeit lhrer Aktionen

Ihre Aktion im Rampenlicht: Sorgen Sie dafir, dass Ihre Aktion breite
Sichtbarkeit erfahrt. Kindigen Sie Ihr Programm schon frih an und mo-
tivieren Sie damit andere Betriebe, sich ebenfalls zu beteiligen. Je mehr
Handwerker am Tag des Handwerks aktiv werden, desto starker profitie-
ren alle davon! Mit einfachen MaRnahmen kénnen Sie daflr sorgen,
dass auch lhre Aktion und |hr Betrieb zum Stadtgesprach werden.

Hier ein paar Tipps zur Steigerung der Sichtbarkeit:

Kiindigen Sie Ihre Aktion Uber Ihre Handwerksorganisationen an
Informieren Sie lhre regionale oder fachbezogene Handwerksorganisati-
on schon im Vorfeld Uber Ihre geplante Aktion. Welche Handwerkskam-
mer fur Sie zusténdig ist, erfahren Sie Uber die Postleitzahlensuche der
Sonderseite zum Tag des Handwerks. Die Sonderseite der Kampag-
nenwebsite www.handwerk.de stellt Informationen Gber den Aktionstag
bereit. Im letzten Kapitel dieser Broschire sind auRerdem die zustandi-
gen Ansprechpartner der Handwerkskammern aufgefiihrt, die Sie be-
zuglich Fragen oder Abstimmungen kontaktieren kénnen. Sprechen Sie
auch die Betriebsberater oder andere Vertreter der Handwerksorganisa-
tionen an und tauschen Sie sich Uber geplante Aktionen zum Tag des
Handwerks aus.

Indem Sie die Handwerksorganisationen frihzeitig tber lhre Aktion in-
formieren, kann |hr Engagement als anregendes Beispiel veroéffentlicht
oder fUr die Pressearbeit verwendet werden. Gegebenenfalls kdnnen
Aktionen auch zusammengeschlossen werden, so wird die Sichtbarkeit
erhoht.

Gerne kdnnen Sie auch das Kampagnenbtro Handwerk tber Ihr Vorha-
ben informieren und damit die Mdglichkeit geben, Ihre Aktion zu verbrei-
ten (E-Mail: kampagnenbuero@handwerk.de).

Ideen-Schmiede in Handwerkszeitungen

Der Tag des Handwerks wird auch fir Handwerkszeitungen ein Thema
sein. Achten Sie deshalb bereits im Vorfeld darauf, ob Ihre Handwerks-
zeitung einen ldeen-Austausch flr Betriebe plant, und beteiligen Sie sich
daran. So kénnen Sie andere Handwerksbetriebe zur Beteiligung am
Tag des Handwerks motivieren und erhalten dartber hinaus in der Zei-
tung kostenlose Werbung fur lhren Betrieb.

. . Der Ideenaustausch kann in
Ihr Betrieb als Medienstar der Handwerkszeitung statt-

Sollten Sie eine grolere Aktion am Tag des Handwerks planen, so finden.
scheuen Sie sich nicht, regionale Medien (TV, Radio und Zeitungen)

darauf hinzuweisen. Diese werden gerne Anlasse aufgreifen, Uber die

sie am Tag des Handwerks berichten kdnnen.
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Dafiir sollten Sie die Lokalredaktion zunachst telefonisch kontaktieren,
von Ihrem Vorhaben am Tag des Handwerks berichten und nach dem
richtigen Ansprechpartner fragen. Diesem schicken Sie dann per E-Mail
eine kurze Beschreibung Ihrer Aktion, nennen Ihren Zeitplan am Tag
des Handwerks und hangen am besten ein Foto von lhnen und lhren
Mitarbeitern oder dem Ort der Aktion an. Laden Sie die Redakteure auf
diese Weise herzlich zu lhrer Veranstaltung ein. Nutzen Sie die Chance,
zum Symbol fir den Tag des Handwerks in lhrer Region zu werden —
und somit kostenlose Eigenwerbung zu betreiben.

Ein Bild sagt mehr als tausend Worte

Am Tag des Handwerks selbst sollten Sie |hre Aktionen und Eindricke
auf Fotos festhalten. Diese kdnnen Sie dann zum Beispiel auf lhrer
Homepage verdffentlichen oder auch Lokalmedien und Handwerks-
organisationen fur die Nachberichterstattung zur Verfligung stellen.

Auch das Kampagnenbiro Handwerk freut sich sehr Uber die Zusen-

dung von Foto- und Dokumentationsmaterial Ihrer Aktionen am Tag des i o
. N Halten Sie doch Ihre Eindri-

Handwerks (kampagnenbuero@handwerk.de)! Denn durch die Prasen- cke und Aktionen auf einem

tation der verschiedenen Aktionen aus allen Regionen wird der Erfolg Foto fest.

des Tages des Handwerks eindrucksvoll sichtbar.
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Ansprechpartner und Adressen

Kampagnenburo

Kampagnenbiiro Handwerk

Deutscher Handwerkskammertag (DHKT) /
Zentralverband des Deutschen Handwerks (ZDH)
Mohrenstralle 20/21

10117 Berlin

Tel. 030 20619-381

E-Mail: kampagnenbuero@zdh.de

PR-Biiro Handwerk

Scholz & Friends Berlin

Wohlertstralte 12/13

10115 Berlin

Tel. 030 700186-892

E-Mail: kampagnenbuero@handwerk.de

Brand Management

Logos und Motivvorlagen (Plakate, Anzeigen etc. in zahlreichen Forma-
ten und Web-Banner) kénnen Sie im so genannten ,Brand Manage-
ment® herunterladen: http://brandmanagement.handwerk.de

Werbemittelshop

Das aktuelle Werbemittelangebot finden Sie im Internet unter
www.shop-handwerk.de. Dort erhalten Sie einen Uberblick (iber Produk-
te sowie Preise und kdnnen online lhre Bestellung aufgeben. Alternativ
kénnen Sie per E-Mail bestellen: bestellung@shop-handwerk.de oder
per Fax unter 0800 4540284.

Marketing Handwerk/Aktion Modernes Handwerk
Formatanpassungen und Individualisierungen bestehender Motive kon-
nen Sie Uber die Marketing Handwerk GmbH unter Tel. 0241 89493-10
oder per E-Mail unter arno.neukirchen@marketinghandwerk.de in
Auftrag geben.

Informationen zu den Ausleihmdglichkeiten von Veranstaltungsmodulen
sowie zu weiteren Messematerialien bietet Ihnen das Handbuch ,Messe-
und Veranstaltungsmodule“ der Aktion Modernes Handwerk, das unter
dem Link www.amh-online.de/messe-systeme als PDF zum Download
bereitsteht. Entsprechende Buchungen nimmt die Marketing Handwerk
GmbH unter Tel. 0241 8949321 und per E-Mail unter
muck.lorenzen@marketinghandwerk.de entgegen.
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Kampagnenforum

Uber die Seite www.kampagne.zdh.de gelangen Sie direkt zum Kam-

pagnenforum. Hier finden Sie Eintrdge von weiteren Handwerksbetrie-
ben und kdnnen sich fir Ihre Marketingaktivitaten inspirieren lassen.

Sofern Sie sich noch nicht registriert haben, kénnen Sie dies tun unter
www.kampagne.zdh.de/registrierung. Nach einigen wenigen Angaben

geben Sie einfach einen Benutzernamen und ein Passwort ein und kli-
cken anschlieRend auf den Button ,Konto erstellen®.

lhre Ansprechpartner vor Ort

Handwerkskammer Ansprechpartner / Kontaktdaten

HWK Aachen

Nicole Tomys
Tel. 0241 471115
E-Mail: nicole.tomys@hwk-aachen.de

HWK Sidwestfalen

Christoph Dolle
Tel. 02931 877305
E-Mail: christoph.dolle@hwk-suedwestfalen.de

HWK fliir Schwaben

Susanne Sylvester
Tel. 0821 32591202
E-Mail: ssylvester@hwk-schwaben.de

HWK fir Ostfriesland

Wiebke Feldmann
Tel. 04941 179720
E-Mail: w.feldmann@hwk-aurich.de

HWK fiir Oberfranken

Dr. Bernd Sauer
Tel. 0921 910139
E-Mail: bernd.sauer@hwk-oberfranken.de

HWK Berlin

Susan Shakery
Tel. 030 25903234
E-Mail: shakery@hwk-berlin.de

HWK Ostwestfalen-Lippe zu
Bielefeld

Siegfried Muhlenweg
Tel. 0521 5608113
E-Mail: siegfried.muehlenweg@handwerk-owl.de

HWK Braunschweig-Liineburg-
Stade

Ansprechpartner in Braunschweig:
Sandra Jutsch

Tel. 0531 1201120

E-Mail: jutsch@hwk-bls.de

Ansprechpartner in Liineburg-Stade:
Torsten Bolhuis

Tel. 04131 712140

E-Mail: bolhuis@hwk-bls.de

HWK Bremen Tel. 0421 305000

E-Mail: service@hwk-bremen.de
HWK Chemnitz Romy Weisbach

Tel. 0371 5364238

E-Mail: r.weisbach@hwk-chemnitz.de
HWK Cottbus Veronika Martin

Tel. 0355 7835105
E-Mail: martin@hwk-cottbus.de

HWK Dortmund

Anke Degeler
Tel. 0231 5493114
E-Mail: imagekampagne@hwk-do.de

HWK Dresden

Kornelia Schneider
Tel. 0351 4640403
E-Mail: kornelia.schneider@hwk-dresden.de

HWK Diusseldorf

Dr. Georg Cramer
Tel. 0211 8795350
E-Mail: cramer@hwk-duesseldorf.de
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Handwerkskammer Ansprechpartner / Kontaktdaten

HWK Erfurt

Antje Turk
Tel. 0361 6707256
E-Mail: atuerk@hwk-erfurt.de

HWK Flensburg

Andreas Haumann
Tel. 0461 866181
E-Mail: a.haumann@hwk-flensburg.de

HWK Rhein-Main

Lars Bokenkroger
Tel. 069 97172139
E-Mail: boekenkroeger@hwk-rhein-main.de

HWK Frankfurt (Oder) — Region
Ostbrandenburg

Fred Winter
Tel. 0335 5619108
E-Mail: fred.winter@hwk-ff.de

HWK Freiburg/Breisgau

Kathrin von Weber
Tel. 0761 21800440
E-Mail: kathrin.von.weber@hwk-freiburg.de

HWK fiir Ostthiringen André Kiihne

Tel. 0365 8225148

E-Mail: kuehne@hwk-gera.de
HWK Halle Manuela Isajewa

Tel. 0345 2999114
E-Mail: misajewa@hwkhalle.de

HWK Hamburg

Anemone Schlich
Tel. 040 35905324
E-Mail: aschlich@hwk-hamburg.de

HWK Hannover

Dr. Sabine Wilp
Tel. 0511 3485936
E-Mail: wilp@hwk-hannover.de

HWK Heilbronn-Franken

Michaela Maier
Tel. 07131 791105
E-Mail: Michaela.Maier@hwk-heilbronn.de

HWK Hildesheim-
Sudniedersachsen

Birgit Sudhoff
Tel. 05121 162148
E-Mail: birgit.sudhoff@hwk-hildesheim.de

HWK der Pfalz

Dipl.-Kfm. Werner Stephany
Tel. 0631 3677111
E-Mail: wstephany@hwk-pfalz.de

HWK Karlsruhe

Alexander Fenzl
Tel. 0721 1600116
E-Mail: fenzl@hwk-karlsruhe.de

HWK Kassel

Annika Hartmann
Tel. 0561 7888123
E-Mail: annika.hartmann@hwk-kassel.de

HWK Koblenz

Prisca Mummenhoff
Tel. 0261 398171
E-Mail: prisca.mummenhoff@hwk-koblenz.de

HWK zu KéIn

Peter Panzer
Tel. 0221 2022217
E-Mail: panzer@hwk-koeln.de

HWK Konstanz

Ralf Scheel
Tel. 07531 205413
E-Mail: ralf.scheel@hwk-konstanz.de

HWK zu Leipzig

Dr. Andrea Wolter
Tel. 0341 2188155
E-Mail: wolter.presse@hwk-leipzig.de

HWK Libeck

Ulf Griinke
Tel. 0451 1506202
E-Mail: ugruenke@hwk-luebeck.de

HWK Magdeburg

Kevin Kaiser
Tel. 0391 6268302
E-Mail: kkaiser@hwk-magdeburg.de

HWK Rheinhessen

Jorg Diehl
Tel. 06131 999239
E-Mail: j.diehi@hwk.de
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Handwerkskammer Ansprechpartner / Kontaktdaten

HWK Mannheim — Rhein —
Neckar — Odenwald

Detlev Michalke
Tel. 0621 18002104
E-Mail:_ michalke@hwk-mannheim

HWK fiir Miinchen und
Oberbayern

Manuela Koneczny
Tel. 089 5119124
E-Mail: manuela.koneczny@hwk-muenchen.de

HWK Minster

Hubertus Kost
Tel. 0251 5203111
E-Mail: hubertus.kost@hwk-muenster.de

HWK Ostmecklenburg- Anne-Kathrin Klotzer
Vorpommern Tel. 0381 4549121
E-Mail:_info@hwk-omv.de
HWK fiir Mittelfranken Tanja Winter
Tel. 0911 5309269
E-Mail:_tanja winter@hwk-mittelfranken.de
HWK Oldenburg Ulrich Maal}

Tel. 0441 232222
E-Mail: mass@hwk-oldenburg.de

HWK Osnabriick-Emsland

Andreas Lehr
Tel. 0541 6929106
E-Mail: alehr@hwk-os-el.de

HWK Niederbayern Oberpfalz

Alexander Brandl
Tel. 0941 7965115
E-Mail: alexander.brandl@hwkno.de

HWK Potsdam

Ute Maciejok
Tel. 0331 3703120
E-Mail: ute.maciejok@hwkpotsdam.de

HWK Reutlingen

Alfred Boul}
Tel. 07121 2412123
E-Mail: alfred.bouss@hwk-reutlingen.de

HWK des Saarlandes

Dietmar Henle
Tel. 0681 5809114
E-Mail: d.henle@hwk-saarland.de

HWK Schwerin

Dr. Petra Gansen
Tel. 0385 7417152
E-Mail: p.gansen@hwk-schwerin.de

HWK Region Stuttgart

Gerd Kistenfeger
Tel. 0711 1657253
E-Mail: gerd.kistenfeger@hwk-stuttgart.de

HWK Sidthiringen

Ellen Mangold
Tel. 03681 370103
E-Mail: ellen.mangold@hwk-suedthueringen.de

HWK Trier

Gunther Behr
Tel. 0651 207121
E-Mail: gbehr@hwk-trier.de

HWK Ulm

Arnold Kleine
Tel. 0731 1425103
E-Mail: a.kleine@hk-ulm.de

HWK Wiesbaden

Dr. Martin Pott
Tel. 0611 136114
E-Mail: martin.pott@hwk-wiesbaden.de

HWHK fir Unterfranken

Daniel Réper
Tel. 0931 309081126
E-Mail: d.roeper@hwk-ufr.de

Stand: 19.06.2010
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Ubersicht iiber Werbemittel zum Tag des Handwerks

Aufkleberbogen

Autofahne

Banner mit verschiedenen Spriichen
zum Tag des Handwerks

Info-Flyer

Papierfahnchen

Papiertragetasche

T-Shirt

Weitere Werbemittel der Imagekampagne des deutschen Handwerks
finden Sie online unter www.shop-handwerk.de.
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